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Auf einen Blick

6x jahrlich
4,90 €
35.000

RADtouren - das Radreise-Magazin

Radtouren sind beliebt wie nie zuvor. Mehr als 153 Millionen Mal pro Jahr schwin-
gen sich die Deutschen fiir einen touristischen Ausflug in den Sattel. Dem Fahrrad-
tourismus kdnnen Bruttoumsétze von 9,2 Milliarden Euro zugeordnet werden.
(Quelle: dtv Grundlagenuntersuchung Fahrradtourismus)

RADtouren ist als das Radreisemagazin mitten im Wachstumsmarkt positioniert und
das schon seit 15 Jahren! Nirgendwo ist Tourenkompetenz so geblndelt: Finf per-
sonlich ,erfahrene®, anspruchsvoll bebilderte Radtouren pro Ausgabe, Daten zur
Routenplanung, Ubernachtungen, Kaufberatung rund ums Zubehér sind einzigartig.
Dazu: 30 Seiten Technikredaktion. Nachvollziehbare Rad- und Zubehortests, klare
Noten und Kennzeichnung von Top-Produkten liefern unseren Lesern Ubersicht und
den Herstellern Verkaufsargumente.

Immer im Magazin: GPS: aktuelle Tests und Tourenplanungstipps von Experte
Thomas Froitzheim, Panorama: der besondere Blick auf die Welt des Fahrradfahrens
zum Hefteinstieg, Fahrberichte: ausfilhrliche, personlich geschriebene Einzeltests
unserer Redakteure mit langjéhriger Erfahrung, Reisenews: ausgezeichnete Radwege,
neue Karten, neue Radreise-Angebote, Interview: herausragende und alltagliche
Fahrrad-Persdnlichkeiten im Gesprach.



RADtouren - Das Radreise-Magazin

6 Ausgaben pro Jahr

4,90 Euro

Zeitschriftenhandel, Bahnhofsbuchhandel,
Flughéfen, Fahrrad- und Sportgeschéfte,
Abonnement, Rad- und Reisemessen

Maenken Kommunikation GmbH
Von-der-Wettern-Str. 25, 51149 Koln
Sandra Gitgemann

Tel. 0 22 03/35 84-121

Fax 0 22 03/35 84-186
sandra.guetgemann@maenken.com

Jorn Backhaus, Tel. 0 22 03/35 84-173
Fax 0 22 03/35 84-186
joern.backhaus@maenken.com

Dr. Wieland Manken

Maenken Kommunikation GmbH
Von-der-Wettern-Str. 25, 51149 Koln

Redaktion RADtouren
Von-der-Wettern-Str. 25, 51149 Koéln
redaktion@radtouren-magazin.com
www.radtouren-magazin.com

Es gelten die ,,Allgemeinen
Geschéftsbedingungen fur Anzeigen und
Fremdbeilagen in Zeitschriften®

mit den zusatzlichen Geschéfts-
bedingungen unseres Hauses.

14 Tage nach Erscheinen rein

netto ohne Abzug oder mit 3%

Skonto bei Vorauszahlung bis zum
Erscheinungstermin, sofern nicht altere
Rechnungen Uberfallig sind.

Bei Kleinanzeigen unter 120 Euro
Bezahlung nur gegen Vorkasse oder
Einzugsermachtigung.

Erfullungsort und Gerichtsstand fiir beide
Teile ist KoéIn, sofern der Vertragspartner
Vollkaufmann ist.

alpha print medien AG

Kleyerstr. 3, 64295 Darmstadt
Druckoptimierte PDF-Dateien

oder .eps- oder .tif-Dateien.
Datentrager: DVD, CD-ROM, USB-Stick,
FTP-Server (wir bitten um vorherige
Absprache)



Termine / Themenplan

Ausgabe EVT DU-Schluss Test Reise Daten der Leserbefragung
1/13 21.12.2012 30.11.2012 Re!ser?der bis 2.900 Euro, I?eutschland, . Uber 500 Leser beteiligten sich an unserer Leserbefragung
Reiserdder Premiumklasse Osterreich, Schweiz o
! . 2011. Die wichtigsten Eckdaten:
GPS-Geréate mit ) ) -
Routingfunkion = RADtouren-Leser sind solvente Best Ager mit einem
2/13 20.02.2013  30.01.2013  Leichte Trekkingrader Deutschland, HEine SEPElEn SRS, IR A0 Sl En e =R
. } : 62 Prozent der Leser aus. 58 Prozent der Leser sind
Rader mit Sram Via GT Europa .
.. Angestellte, leitende Angestellte oder Beamte.
Gepécktaschen S b T "
3/13 24042013  03.04.2013  Giinstige Trekkingrader Alpenregion, - RADtouren hat einen hiofien Antell Zwert-un
Drittleser (Durchschnitt: 1,8 Personen/Ausgabe).
Touren-Shorts Deutschland 5 i )
4/13 26.06.2013  05.06.2013  Rader mit Riemenantrieb GroBbritannien, + 50 Prozent der Leser untermehmen mindestens <ine
. . Radtour pro Jahr mit bis zu 400 Kilometern Lange. 78
Fahrradsicherheit Deutschland, Prozent fahren zusétzlich ein bis drei Mehrtagestouren
Rader fur GroBe und Schwere  Osterreich, Schweiz o - S 9 '
5/13 28.08.2013  07.08.2013  Bestseller-Bikes, Deutschland, © 72 Prozent ubernachten im Hotel.
Schnappchen zum Osterreich, Schweiz % 56 Prozent haben mehr als 1.200 Euro fiir ihr Fahrrad
Saisonabschluss ausgegeben.
Dynamoscheinwerfer =41 Prozent wlnschen sich mehr Infos zu
6/13 23.10.2013  02.10.2013  Neuheiten 2013 Europa, Welt Zubehdrthemen wie Radkleidung, Taschen, Schuhen
Stahlrahmen-Rader
Spike-Reifen Die Leserbefragung 2011 liefert ein aktuelles und detailliertes
1/14 18.12.2013  27.11.2013 Reiserader Nord-Europa Bild des Lese-, Kauf- und Reiseverhaltens. Die kompletten

Pedelec Fahrberichte Ergebnisse senden wir Ihnen gerne zu.

Mehr Th infos? Kontakt: sandra.guetgemann@maenken.com
ehr Themeninfos?

Einen detaillierten, laufend aktualisierten Themenplan senden wir Ihnen gerne auf
Wunsch als PDF zu.

Fir das Jubildumsjahr planen wir eine neue, groBe Leser-
befragung in der Ausgabe 3/2013.
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Anzeigen-Formate und Preise

GroBe Format* (mm)  im Anschnitt (mm)  Preise in EUR™
Breite Ho6he Breite Héhe 4-farbig
11 190,5 261,5 220,0 297,0 3.880,-
1/1 Umschlag 4.100,-
1/2 quer 190,5 130,5 2200 147,0 2.150,-
1/2 hoch 95,5 2615 110,0 297,0 2.150,-
1/3 quer 190,5 87,0 220,0 99,0 1.690,-
1/3 hoch 63,5 2615 750 297,0 1.690,-
1/4 quer 190,5 65,0 220,0 74,0 1.180,-
1/4 hoch 47,5 261,5 55,0 297,0 1.180,-
1/4 Quadrat 95,0 130,0 110,0 1485 1.180,-
1/8 quer 190,5 32,5 220,0 37,0 760,-
1/8 hoch 250 261,5 27,5 297 760,-
1/8 Quadrat 47,5 130,0 53,5 1485 760,-

*Alle Formate zzgl. 3 mm Beschnittzugabe.

** Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt. Zahlungsweise: Bei Kleinanzeigen unter
120 Euro Bezahlung nur gegen Vorkasse oder Einzugserméachtigung.




Marktplatz-Anzeigen

1/1 Seite 2.350 Euro
1/2 Seite quer/hoch 1.410 Euro
1/3 Seite quer/hoch 940 Euro
1/4 Seite quer/hoch 590 Euro
1/8 Seite quer/hoch 410 Euro
1/16 Seite quer/hoch 310 Euro
Mengenstaffel Malstaffel

3 Seiten / 15% Rabatt 3-mal / 10 % Rabatt
6 Seiten / 20% Rabatt 4-mal / 15 % Rabatt

9 Seiten / 25% Rabatt 6-mal / 20 % Rabatt

Nachlasse gelten bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten und kénnen
nicht rickwirkend geltend gemacht werden. Keine Nachlésse bei
Marktplatz-Anzeigen.

Gate-Folder, Insel-Anzeigen und
weitere auf Anfrage

Beilagen bis 25¢g je Tausend 80 Euro, bis 50g 110 Euro,
bis 75g 130 Euro, bis 100g 190 Euro zzgl. anfallender Postgebuhren.
Hoéchstformat 200 x 285 mm, Mindestformat 105 x 148 mm.
Anlieferung frei Druckerei bis spatestens Anzeigenschluss.

Beihefter bis 25g je
Tausend 190 Euro.
Beschnittzugabe Heftformat
+ 5 mm.

Bis einen Monat
vor Anzeigenschlusstermin.

e - -
- C —
§ o
\\ Ihre Anzeige in RADtouren!
. Einfach E-Mail an: info@radtouren-magazin.com oder per Post

' an RADtouren Magazin, Von-der-Wettern-Strafie 25, 51149 Kiln.
i Annahmeschluss fiir Ausgabe 1/13 ist der 23. November 2013.

Private Kleinanzeigen kostenlos!

Advertorials

Radtouren bietet gut wahrgenommenen Raum fir Produktnachrichten im
vorderen Heftdrittel und online. Medienkooperationen: Wir unterstiitzen
Sie mit interessanten crossmedialen Paketen in der Kommunikation neuer
Radreiseziele — vom einseitigen Radwegportrait bis hin zur achtseitigen
Leserreise. Fragen Sie nach unseren Medienkooperationen im Tourismus-
bereich!



Online-Werbung

Auf radtouren-magazin.com holen sich Leser Zusatzinfos und
Tourendaten. Uber 80 Prozent der 700 Besuche pro Tag resultieren
aus Suchanfragen zum Thema Radtour. Nutzen Sie diese attraktiven
Werbeplatze zur Gewinnung von Neukunden!

Formate und Preise:

Datenformat: HTML-Code, JPEG, GIF oder Flash, max. 50 KB, 1 Link.
Anlieferung per Mail an sandra.guetgemann@maenken.com, spatestens
5 Werktage vor Schaltungsbeginn, mit Angabe zur Verlinkung.

Werbemittel GroBe (in Pixel) Preise/Monat
Leaderbord 728 x 90 360 €
Standard-Banner 468 x 60 300 €
Half-Banner 234 x 60 250 €
Wide Skyscraper 160 x 600 510 €
Vertical Rectangle 240 x 400 460 €

-

Tasting Travels Radreise — von
Turkmenistan dber Usbekistan nach
Kirgisistan

Tasting Travels Madreise - von Turkmenistan fiber Uisbekistan nach
Krgisistan E5 komiml [ 00ch immer anders 15 goplant Wir hation
Baifig in der Iranéschan WD ¥AINKT um die 500 Kicmeer durch

r 5 Tage zu ke,
DOch In die Nach! vor Ser Grenadberguonang geht &5 Rabens
sehacht Seam e Granz

Wie fahrradfreundlich ist Ihre Stadt? Korrektur zum Pedelec-Test in
RADtouren 512

- ' Sind die Autofahrer schnell an der
= Hupe, hallen die Poltessen auch % i Testbrief des Agattu C11
die Radwege frel Iinden Sie immer lImpulse haben wir den Antrieb

Ab 29. August im Handel:

aiion usdwegr? i wbd rden 8o awelmal falsch als “Panasonic” RADtouren 5/12
o e angegeben. Richiiy it dass das
St dem Agattu €11 Impulss mit dem umn::n:lqnm ?:'mﬁ'mmﬂ?r_
Standard-Banner Half-Banner Vertical

Rectangle

Wie fahrradireundlich ist Ihre Stadt?

Sind di Aulolahrer sehnell an dor Hupe. halton g Pollessen auch
e Radwege Pei, incen Sis immer ainen Radweg? Wi wonl iahien
Sie sich in Frer Sladt aul dem Had? M senem nunmens Kanfien
Fahradkima-Tast fir deutsche Stadie will der Agamaina Deussche
Fahrrad-Chib genau das herausfnden. Mithille von 27 Fragen in il
Katbgorien aut Fr

Leaderbord

Sky-
Scraper




PR-News

Ihr spezielles Angebot (Produkt, Neuheit u.d.) kénnen Sie (aufbereitet
durch unsere Redaktion) auf den News-Seiten kommunizieren.

Diese Seiten werden den jeweiligen Themen (z.B. Titelthema,
Regionalschwerpunkt, Sachthema) zugeordnet. Die DarstellungsgréBe
pro PR-News betragt ca. 1/2 Seite bzw. 1/3 Seite.

1/2 Seite News-Advertorial: 2.250 Euro
1/3 Seite News-Advertorial: 1.790 Euro

Bei einer Schaltung fuir mind. drei Ausgaben des RADtouren-Magazins
gewahren wir einen Rabatt von 15% auf die gesamte Auftragssumme.
Bei einer Belegung von sechs Ausgaben gewahren wir einen Rabatt von
20% auf die gesamte Auftragssumme.

PR-Bericht

Neben der klassischen Anzeige und den PR-News kdnnen Sie selbstver-
standlich auch zu den jeweiligen Themen-Strecken PR-Berichte platzieren.
Diese werde in 7-Punkt-SchriftgroBe als ,,PR“ gekennzeichnet.

Voraussetzung: Der entsprechende Text wird von lhnen geliefert, von
unserer Redaktion unter Abstimmung mit lhnen redigiert und durch unsere
Grafik entsprechend dem RADtouren Magazin gestaltet.

Die GroBe des PR-Berichts betragt mind. 1/1 Seite inkl. Bildmaterial
(Bildrechte werden vorausgesetzt).

1/1 Seite: 3.880 Euro
pro Doppelseite: 5.985 Euro

PR-Bericht (Agentur)

Attraktive Agenturmodelle, bestehend aus 1/1 Seite Anzeige + zusétzlich
1 Seite redaktioneller Beitrag. Sie buchen eine 1/1 Seite Anzeige und
erhalten zusétzlich eine Seite redaktionellen Bericht durch unsere Redak-
tion. Sie liefern Text- und Bildmaterial, wir erstellen das Layout und stim-
men den redaktionellen Teil in enger Zusammenarbeit mit lhnen ab.

2/1 Seite: 4.500 Euro

Fotos: Thorsten Brénner




Fir alle Werbetrdger der Maenken Kommunikation
GmbH - im folgenden Verlag genannt — gelten aus-
schlieBlich die nachstehenden , Allgemeinen Geschafts-
bedingungen“ und die besonderen Bestimmungen fir
die einzelnen Werbeobjekte sowie besonders schriftlich
bestétigte Vereinbarungen, auch wenn der Besteller die
Gltigkeit dieser Bedingungen ausdriicklich ausschlieBt
und wir nicht widersprechen.

1. ,Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber
die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeigen abzu-
wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der im Satz 1
genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die
Nichterflllung auf héherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden
Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzei-
genmillimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklar-
termaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen in
Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Verein-
barung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens
zwei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige“ deutlich
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrage -
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
— und Beilagenauftrage wegen dem Inhalt, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich

* fiir Verlagsobjekte

gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche
Bestimmungen verstéBt oder deren Verdffentlichung
fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur
Auftrédge, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage
sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Abwicklung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete
oder beschéadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzuglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fur
den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstdndigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierflr gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Zurlicknahme des
Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen; Scha-
densersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorherseh-
baren Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur
Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlages, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen dem
Fehlen zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.
Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag
darliber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hoéhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen beim Mehrfachauftrag missen bis zum
Anzeigenschluss der auf die beanstandete Ausgabe
folgenden Ausgabe geltend gemacht werden, bei
einer Einzelanzeige innerhalb von vierzehn Tagen nach
Rechnungserhalt.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur
die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der
Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben,
so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche
Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,
wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach
Verdffentlichung der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse
flr vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab
Inkrafttreten auch fir laufende Auftrage.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und
flr die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstécke,
Matern, Filme und Zeichnungen sowie fiir vom Auftrag-
geber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderung urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige begin-
nenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder
— wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durch-
schnittlich verkaufte oder die durchschnittlich tatsach-
lich verbreitete Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel,
wenn sie 15% und mehr betragt. Darliber hinaus sind
bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote

die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen wer-
den nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die
Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen auf-
bewahrt. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt
sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der
Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des
Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndienstes zu
Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

19. Vom Auftraggeber angelieferte Druckunterlagen wer-
den nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand
ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers zum Zeitpunkt der Klage-
erhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages ver-
einbart.

21. Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung
des Verlages auf Erfiillung von Auftragen und Leistung
von Schadensersatz. Insbesondere wird auch kein
Schadensersatz flur nicht veréffentlichte oder nicht
rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen geleistet.

22. Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch héhere
Gewalt (z.B. Streik, Beschlagnahme u. dgl.) hat der
Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn die Auftrdge mit 80% der garantierten
verkauften Auflage erfullt sind. Geringere Leistungen
sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaB der im
Tarif genannten garantierten verkauften Auflage zu
bezahlen.

23. Die Ubersendung von mehr als 2 Farbvorlagen, und
die nicht termingerechte Lieferung der Druckwiedergabe
kénnen Auswirkungen auf Plazierung und Druckqualitét
haben und schlieBen spatere Reklamationen aus. Der
Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehr-
kosten vorbehalten.

24. Konkurrenzausschluss wird nicht gewahrt.

25. Mundliche Vereinbarungen, Bedingungen und Fristen
mussen schriftlich durch den Verlag bestatigt werden.

26. Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt, ohne
Nachfristsetzung unter Belastung aller Rabatte vom
Vertrag zurlickzutreten.

Stand 1. Januar 2013



